L'EXPERT DE LA PROXIMITE
QUI GENERE DU TRAFIC
EN POINT DE VENTE

HEXAGC)




366 : PUISSANCE & GRANULARITE
DANS LES TERRITOIRES

55 QUOTIDIENS 211 MAGAZINES
PRINT 3 M d’'exemplaires / jour 31 M d'exemplaires / an

29 M lecteurs / mois 2023 DIVERTO
3,1 M d'exemplaires /semaine

[ 60 SITES, 43 APPS
= || DIGITAL 35 M d'internautes / mois

| Bl v VIDEO : jusqu’a 180 éditeurs - 500 M in-stream / mois

AUDIO : 3 M d'écoutes / mois

TV 16 CHAINES TV
LOCALES 4,3 M audience cumulée

= Opérations sur-mesure
POLE CONTENUS  Expertises cross-media / influence / événements / production TV & vidéo
) Création de contenus internalisée
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UNE COUVERTURE RENFORCEE

DU LOCAL AU NATIONAL

Nord
63% couv.
Bassin Parisien Ouest :
66% couv.

Bassin Parisien Est
.~ 62% couv.

Est
-- 72% couv.

“*--_ fle de France

58% couv
Ouest ____
71% couv.
- Sud-Est
\ 70% couv.
Sud-Ouest <
71% couv.

Meéditerranée
66% couv.

COUVERTURE INTERNAUTES

CSP +

15%

35-49 ans

76%

25-49 ans

1%

18-34 ans

60%

366



HEXAGO
DX R X KX <VYNF
LA SOLUTION POUR COUVRIR TOUS LES RESEAUX DE FRANCE
-

ENVIRONNEMENT
Une priorité d'acces
a |'écosysteme 366

!

EFFICACITE ACTIVATION
Un ROI web mobile Une communication
équivalent a lI'app 100% utile sur les zones

les plus pertinentes

B =
<
REACH MESURE

APP + WEB MOBILE
une approche hybride pour
maximiser la couverture

Un acces simplifié
et transparent
a vos performances

HCOMMUNITIES



AUDIENCE

AUDIENCE JOUR MOYEN
APP

AUDIENCE
APP + WEB MOBILE

APP + WEB MOBILE :
UNE APPROCHE HYBRIDE
POUR MAXIMISER

LE REACH

1ERE REGIE PUBLISHERS MOBILE DE FRANCE



Une mesure web mobile des visites en point de vente réinventée avec l'utilisation d’id uniques

- EFFICACITE
UN R.O.1 WEB MOBILE EQUIVALENT A L'APP

uuuuuuuuuu
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COUT PAR VISITE
WEB AVEC ID
VS. SANS ID

-31%

=\

)

\_

coUT PAR VISITE
WEB AVEC ID
VS. APP

\

use case secteur auto
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_ENVIRONNEMENT
UNE PRIORITE D’ACCES A L'ECOSYSTEME 366

\_

Un cadre de diffusion maitrisé et brand
safe : médias locaux et 20 minutes

~N

-

1 point d'acces
1 contact commercial

Littoral

Courrier
LA PRESSE picard
DE LA MANCHE

iNORMANDIE

!zlﬁﬁ!'.!.o Zﬁn

0 ~ LA REPUBLIQUE [AYeINI VOSS3ES b

EPUBLICAINE matn
la Nouvelle - -~

vt £ République LE BERRY Jhmfaquotidien

REPUBLICAIN

LE JOURNAL

LepopuLARE  DUCENTRE

LA MONTAGNE

Fharente

0
EST,

La République ety
adesPyrénées

= LaProvence. N
Midi Libre _ LaMarseillaise
-

I"INDEPENDANT’

M
'ECLAIR
PTRENEES

REPUBLIQU
des Pyrénées.
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UNE COMMUNICATION
100% UTILE SUR LES ZONES =
LES PLUS PERTINENTES

‘Arbresle Dommartin

La Tourde Salvagny

* Une connaissance fine des territoires pour atteindre
votre audience cible, sans déperdition.

* Optimisation des colts en choisissant la zone optimale

Craponne
f \ Francheville

Un lancement de campagne
en seulement 2 étapes

1. Création du référentiel points de vente
et zone de chalandise (rayons, isochrones, ...)

2. Définition des objectifs de visibilité
(budget, couverture) au global et par point de vente.

\ J

Neyron

e o
G

Vaulx-en-Velin

Villeurbanne

CRITERES DE CAMPAGNE

. “

08 avril 2024
Beynost

BUDGET

5000

DIFFUSION

INFORMATION CAMPAGNE

POP 15+: 622202 REACH : 96 154
COUV. /vor ;: 15% IMPR. ; 384 615

PRINT

21 avril 2024

COUVE

PRICTOTAL HT

5000€

TTC:6000€

366



NEVY CIBLAGE GUERILLA : UNE STRATEGIE QUI S'ETEND
MAINTENANT AU WEB MOBILE

1. Identification des ID qui fréquentent des 2. Création de segments 3. Activation et diffusion de la publicite sur
points de vente concurrents d’audience des visiteurs les segments d'audience en web mobile
des enseignes concurrentes

A

giticoe (X
DEPOT

Modeéle de création

bricerama

CcoUT PAR VISITE 89 o/
WEB MOBILE GUERILLA VS. WEB™ (o

366



BOULOGNE-SUR-MER

émﬂ:wm@ ®@ =

Actu Sorlit  Bien consommes  Se déplacer |

UNE PERSONNALISATION .
DU MESSAGE EN TEMPS .
REEL EN FONCTION

DE LA ZONE CIBLEE (DCO) == [ ¢

Hyundai TUCSON
féte ses 20 ans.

ALBERTVILLE

FORMATS INTERSTITIEL APP MOBILE
+ PAVE WEB MOBILE & IN-APP

Hyundai TUCSON
féte ses 20 ans.

...............

Les créations s'adaptent en fonction des points de vente
pour proposer un message différent selon la zone, la cible
ou l'objectif de la marque.

mmmmmmmmmmm



HCOMMUNITIES

UN ACCES SIMPLIFIE
ET TRANSPARENT
A VOS PERFORMANCES

« Bilan détaillé au global et par point de vente :
impressions, clics, visibilité.

» Analyse de la performance par sites,
formats, devices, etc.

* Une mesure certifiée par un tiers de confiance

OCKUBE

th

Visites générées

Impressions
pour générer
une visite

£
—
Codut
par visite

Visites
incrémentales

adl
CPVI
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